INTRODUCCION
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Los medios de comunicacién son uno de los ejes fundamentales para conse-
guir la igualdad entre mujeres y hombres tal como se advierte desde organismos
internacionales como la Asamblea General de las Naciones Unidas, que en junio
de 2000 afirmaba que los medios de comunicacién pueden realizar una contri-
bucién histérica a la situacién de la mujer!. Por su parte, el Consejo de la Unién
Europea? invita a fomentar la representacién de la diversidad de funciones que
desempefian mujeres y hombres y a erradicar los estereotipos derivados de una
inadecuada representacién de las mujeres en los medios de comunicacién. Del
mismo modo, y ya en Espafia, se han implementado una serie de actuaciones
encaminadas a mejorar sustancialmente el escenario de representacién y pre-
sencia de la mujer en los medios de comunicacién como son la Ley de Igualdad
Efectiva entre Mujeres y Hombres y la Ley de medidas Integrales contra la
Violencia de Género.

En el 4mbito cientifico, los distintos estudios nacionales e internacionales®
sobre la presencia y representacién de la mujer en los medios de comunicacién
siguen constatando el hecho de que las mujeres aparecen representadas o ejer-
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cenroles tradicionales. De este hecho se deriva, también, la escasa visibilidad de
la mujer en los medios de comunicacién, lo que ha motivado que todo el marco
juridico internacional o nacional que se ha establecido hasta el momento reco-
miende la necesidad de tomar en cuenta la perspectiva de género en los medios
de comunicacién. Este hecho implica una mayor presencia y representacién de
la mujer en los medios y, del mismo modo, la inclusién de contenidos basados
en los intereses de las mujeres. Esto es, los medios de comunicacién deben asu-
mir, por una parte, la situacién de discriminacién en la que se encuentran las
mujeres y deben poner en cuestién y fomentar un cambio de esta desigualdad
poniendo en conocimiento de los ciudadanos las barreras de caracter estructural
que impiden el pleno desarrollo de la mujer en la sociedad. La discriminacién de
la mujer en los medios de comunicacién debe ser comprendida, por consiguien-
te, desde dos perspectivas. Por una parte, la menor presencia y representacién
de la mujer genera una situacién de invisibilizacién frente a una discriminacién
positiva de los hombres. Por otra parte, esta invisibilizacién contribuye de
forma efectiva al incremento de la desigualdad en la eleccién de los puestos de
responsabilidad en los medios de comunicacién lo que, de nuevo, incide en una
menor representacién de la mujer en los mismos.

Los articulos incluidos en este monografico sobre mujer y medios de co-
municacién se ocupan de las cuestiones que hemos esbozado y que se desa-
rrollan tomando como ejes referenciales diferentes escenarios de la presencia
y representacién de la mujer en los medios de comunicacién como las nuevas
tecnologias, la publicidad, la prensa escrita o el tratamiento informativo de la
violencia de género.

En este sentido, los articulos de Diana Ferndndez Romero y Patricia Izquier-
do reflexionan sobre la representacién de la mujer en la publicidad. En este
sentido, el texto de Diana Ferndndez Romero, «Gramaticas de la publicidad
sobre la violencia: la ausencia del empoderamiento tras el ojo morado y
la sonrisa serena», basdndose en el andlisis de campafias publicitarias contra
la violencia de género que han impulsado las instituciones de ambito nacional
y regional desde el afio 1998 hasta ahora, se ocupa de tres aspectos fundamen-
tales relacionados con la representacién de la mujer maltratada en la publicidad.
Por un lado, a pesar de los cambios que con el paso de los afios se han ido intro-
duciendo en los esléganes y las imagenes de las campafias, sus gramadticas siguen
practicamente intactas, de tal forma que el discurso prosigue insistiendo en
prestar asistencia a las mujeres que, para ser ayudadas, deben de denunciar; y
continta dejando de lado su empoderamiento. Por otro, esta representacién de
la violencia, sobre todo fisica, y de las mujeres como victimas estd generando,
paradéjicamente, violencia simbdlica hacia ellas. En Gltima instancia, el articulo
sintetiza la tesis de que, de esta forma, se esta levantando una barrera entre un

politics and communication, New Jersey, Hampton Press, 2000; VAN ZOONEN, L.: «Gendering the in-
ternet. Claims, controversies and cultures», European Journal of Communication, 17 (2002), pp. 5-25;
«Who's afraid of female agency?», European Journal of Women’s Studies, 14 (2007), pp. 161-170.
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nosotros no maltratados y unas otras de ojos morados o sonrisas serenas, extrafas
y vulnerables a las que hay que proteger.

Por su parte, el articulo de Patricia Izquierdo, «Representacion de la
minoria entre la minoria: relaciones inter-género e inter-étnicas en la
publicidad», estudia la interseccién de dos de las mas negativas formas de
discriminacién: el racismo y el sexismo. Para conseguir dicho objetivo se ha
tomado como objeto de estudio la representacién de mujeres no autéctonas en
la publicidad grafica. El articulo muestra como a medida que ciertos Derechos
Humanos se fueron consolidando, otras etnias diversas a la blanca fueron ga-
nando espacios respecto a su representacion, pero esta mejora parece estancada
desde entonces. Se reflexiona también sobre el hecho de que en otros aspectos
tampoco se han logrado resultados especialmente positivos, prueba de ello es
la creciente tendencia a representar a la mujer como objeto sexual independien-
temente de su etnia. Finalmente el articulo demuestra que la mujer étnica esta
infra-representada en la publicidad y fuertemente estereotipada.

Desde la perspectiva de las nuevas tecnologias los articulos de Antonio Gar-
cia y Sonia Nufilez, el texto de Sonia Nufiez y el de Remedios Zafra abordan
cuestiones relativas a la influencia que las nuevas tecnologias y los nuevos es-
pacios de comunicacién y representacion tienen en la generacién de ambitos de
empoderamiento femenino. Las nuevas tecnologias han propiciado la creacién
y sostenimiento de distintas variantes de la identidad virtual sobre las que se
reflexiona en el articulo de Antonio Garcia y Sonia Nufiez, «Apuntes sobre la
identidad virtual de género», revisando diferentes aproximaciones tedricas
de la construccién de la identidad desde el punto de vista de los medios de
comunicacién. Se exploran distintas propuestas tedricas que ponen en relacién
los conceptos de identidad, virtualidad y género y se pretende dar respuesta a
diversas cuestiones relativas a esta linea de argumentacién: ses la identidad una
caracteristica intrinseca del individuo, una caracteristica atribuida por el resto
de individuos o una consecuencia de las necesidades nominativas del lenguaje?
;Usamos el concepto de identidad como resultado de la interaccién con el resto
de individuos o es una consecuencia de la necesidad humana de categorizar?
Y, por dltimo, ;hasta qué punto se relacionan directamente los conceptos de
identidad, virtualidad, género y medios de comunicacién?

Tomando como punto de partida las Gltimas aportaciones sobre el ci-
berfeminismo, el articulo de Sonia Nufiez, «Una exploraciéon de la praxis
feminista: Nuevas Tecnologias y nuevos espacios de relacion desde el
Ciberfeminismo», constata cémo la praxis feminista espafiola ha diversificado
en las tltimas décadas sus presupuestos tedricos y objetivos, planteando el uso
de las nuevas comunidades virtuales desde perspectivas que la acercan bien al
cibefermenismo bien al tecnofeminismo. El articulo considera en profundidad
la construccién y el uso de las nuevas tecnologias e Internet en los nuevos espa-
cios de relacién de dicha praxis feminista en Espafia. Se analizan las propuestas
tedricas y de agencia presentadas por dos de las fundadoras de los portales mas
significativos de las Gltimas décadas en Espafia, como son E-leusis, impulsado

Feminismo/s, 11, junio 2008, pp. 9-13 11



Sonia Nufiez Puente

por Maria Angustias Bertomeu, y Mujeres en Red, fundado por Montserrat
Boix.

En tercer lugar, el articulo de Remedios Zafra, «El mito Netiana», sintetiza
de modo concreto las aportaciones de los articulos de Antonio Garcia y Sonia
Nufiez al situar el mito netiana sobre la nueva identidad femenina en Internet y
estructurar las posibilidades de la mitopoiesis para la produccién de subjetividad
politica en el ciberespacio. El articulo de Zafra resume el sentido y propdsito de
la construccién de la ficcién politico-poética de la netiana y su relacién con la
practica artistica ciberfeminista. En definitiva, el mito netiana se muestra como
una propuesta irdnica de seres post-corpéreos e imaginarios, pero sin renunciar
a la carga simbdlica presente en el proceso de construccién sociocultural de la
identidad de género a la que se adscribe el mito.

Por ultimo, en este monografico nos ocupamos de cuestiones generales
sobre la presencia y representacién de la mujer en los medios de comunicacién
reflejadas en el articulo de Gloria Gémez-Escalonilla, Antonio Garcfa, Marina
Santin, Raquel Rodriguez y Juan Francisco Torregrosa, «La imagen de la mu-
jer politica en los medios de comunicacion», el articulo de Juan Francisco
Torregrosa y el de Pilar Lopez. El primero de ellos da cuenta, a este respecto,
de las conclusiones de una investigacién realizada sobre la representacién de
la mujer politica en los medios de comunicacién espafioles. A través de un
andlisis sistematico de las noticias publicadas a lo largo de un mes en los prin-
cipales diarios e informativos de television se puede cuantificar y describir la
imagen que los medios de comunicacién transmiten de las lideres politicas y
compararlas con sus homélogos varones. La principal conclusién que se puede
extraer de este estudio es que existen, efectivamente, diferencias notables en el
tratamiento que los distintos medios conceden a los politicos en funcién de su
género, aunque también se observan diferencias en funcién del partido politico
al que pertenecen o del cargo que ocupan.

Por su parte, el articulo de Juan Francisco Torregrosa, «Comunicacién pe-
riodistica. Notas desde una perspectiva de género», analiza la comunica-
cién periodistica actual desde una perspectiva de género con la que se pretende
exponer lo més destacado respecto a la mujer, a la imagen ofrecida por los me-
dios informativos, sin olvidar la situacién profesional de esas mismas mujeres,
como aspectos indisociables de una misma realidad. Se parte de una de las gran-
des ideas practicamente indiscutidas de nuestro tiempo, que asegura que lo que
no aparece en televisién, vale decir en los medios de comunicacién en general,
no existe. Partiendo de esta premisa se explora la forma en que la mujer aparece
en los medios informativos y cémo ésta determina en gran medida el imagina-
rio colectivo y la percepcién de esos contenidos y de sus protagonistas.

Para finalizar, el articulo de Pilar Lépez, «<Los medios y la representacién
de género: algunas propuestas para avanzar», estudia la singular situacién
en que se encuentra Espafia en relacién a la representaciéon de género en los
medios de comunicacién. La autora pone de manifiesto que en nuestro pais
se estan desarrollando avanzadas politicas publicas en pro de la igualdad entre
mujeres y hombres y, precisamente, este articulo explora el camino recorrido en
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cuanto a la representacién de género en los medios de comunicacién. Segin la
autora, para conseguir que los medios se comprometan con el reto de la igual-
dad, el momento actual requiere que se articulen una serie de medidas como
es la formacién en género de quienes trabajan en las redacciones, introducir los
estudios de género en los estudios universitarios de comunicacién y transfor-
mar la audiencia pasiva en un publico critico y exigente que pueda disfrutar del
derecho de acceso a los medios de titularidad publica.

El presente nimero monografico de Feminismo/s pretende, por tanto, esta-
blecer un espacio de reflexién colectivo sobre la presencia y representacién de
la mujer en los medios de comunicacién desde distintas perspectivas tratando,
al tiempo, de contribuir al fomento y creacién de espacios comunes y foros de
discusién e investigacién sobre la necesidad de construir una linea de actuacién
transversal que permita, tal como recomiendan los organismos internacionales
y nacionales, el sostenimiento de una representacién y, también, de una presen-
cia equitativa de mujeres y hombres en los medios de comunicacién.
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